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Provocare 

Obiective pe termen scurt

Ʒ Atragerea de participanti la evenimentul Weekendul Portilor Deschise
Ʒ Promovarea dealerului Carpati Motor

Obiective pe termen lung

ƷFidelizarea clientilor deja existenti
Ʒ Stimularea interesului fata de marca
Ʒ Aparitia in presa a informatiilor despre evenimentele organizate de 
Carpati Motor
Ʒ Atribuirea brandului Honda cu numele dealerului de catre publicul 
vizat



Concept

Evenimentul s-a desfasurat pe parcursul a 2 zile, pe urmatoarea 
structura:

ǒUn eveniment major 
- Sambata ςBloggers@Honda - Concurs de indemanare 
pentru bloggeri
- Duminica - Speed or Skill? 2 in 1 - Confruntarea cluburilor 
auto din Bucuresti

ǒDemonstratii ale pilotului de raliu Adrian Grigore in incinta 
Carpati Motors 

ǒSesiuni de test-drive in Bucuresti pe traseu prestabilit
ǒCompetitii pe console de gaming



Activari

Perioada atragere de participanti s-a desfasurat timp de o 
saptamana, in perioada 25.03-1.04 prin:

ǒPromovare pe forumuri

ǒPromovare online

ςpresa online

ςbloggeri

ςcluburi auto

ǒPromovare pe Facebook

ǒSMS Marketing



Invitatie



Desfasurare 
Bloggers @ Honda

Bloggeri prezenti la eveniment:

- Vlad Balan ςwww.vladbalan.com,www.automod.ro

- Alex CiucŇ ςwww.hoinaru.ro
- Andrei Cismaru ςwww.andreicismaru.ro
- Alin Pandaru ςwww.pandutzu.com
- Dan Dragomir ςwww.dandragomir.biz
- Andra Zaharia ςwww.andrazaharia.ro

Castigatorul a primit modelul de Honda dorit pentru 
un test-drive de weekend pe orice traseu national.

http://www.vladbalan.com/
http://www.automod.ro/
http://www.hoinaru.ro/
http://www.andreicismaru.ro/
http://www.pandutzu.com/
http://www.dandragomir.biz/
http://www.andrazaharia.ro/


De ceBloggers@Honda ?

Blogurile pot influenta consumatorii

68,9 % au confirmat ca si-au modificat opiniile citind bloguri

Cine citeste blogurile?

Ɇ Persoanele tinere cu varste cuprinse intre 20-35 ani (73.7% ), urmate 
de grupa de varsta 25-31 ani (27.1%) si apoi de grupa 31-45 
ani(18.6%). 

Ɇ Cu studii universitare (49,5%),cu venituri de peste 3.000 RON (17%)
in timp ce 34% au venituri intre 1.000 si 3.000 RON

J



De ceBloggers@Honda ?

Utilizatorii romani de internet isi cauta si impart informatiile despre 
branduri

Ɇ 37% se informeaza online inainte de a cumpara
Ɇ 29,9% trimit prietenilor mesaje despre branduri, produse si servicii
Ɇ 72% cauta informatii despre branduri, produse sau servicii
Ɇ 44, 2% cauta pe forumuri si retele sociale pentru a vedea ce au de spus 

alti consumatori despre branduri, produse sau servicii

Sursa: Mediafax (2009)

Dar cel mai important este ca romanii iau decizia de cumparare abia 
dupa ce au facut un research online





Desfasurare 
Speed & Skill

Cluburi de racing auto prezente la eveniment:

- Insomnia Racing Club
- Exclusive Racing Club
- Dream Squad
- South Racers
- Midnight Racers

Castigatorul a primit un Honda CR-V pentru un test-
drive de zi pe orice traseu national.





Desfasurare 
Demonstratii Pilotaj

Pilot: Adrian Grigore



Desfasurare 
Test Drive

Modele disponibile: CR-Z, CR-Z, Civic, Accord, Jazz



Desfasurare 
Photoshooting Macheta JAZZ



Expunerea evenimentului prin 
intermediul bloggerilor si al siturilor: 

peste 15.000 persoane
Total aparitii online: 45 

Total vizitatori Weekendul Portilor 
Deschise: peste 200*

*dublul targetului propus, de 100 de persoane

Rezultate
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FINISH

VA MULTUMIM!


