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Provocare CREATIVE IDEAS C-

Obiective pe termen scurt

3 Atragerea de participanti la evenimentul Weekendul Portilor Deschise
3 Promovarea dealerului Carpati Motor

Obiective pe termen lung

3 Fidelizarea clientilor deja existenti
5 Stimularea interesului fata de marca

5 Aparitia in presa a informatiilor despre evenimentele organizate de
Carpati Motor

3 Atribuirea brandului Honda cu nhumele dealerului de catre publicul
vizat
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Concept CREATIVE IDEAS [

Evenimentul sa desfasurat pe parcursul a 2 zile, pe urmatoarea
structura:

0 Un eveniment major

- Sambata; Bloggers@Honda - Concurs de indemanare
pentru bloggeri

- Duminica- Speed or Skill? 2 in 1 - Confruntarea cluburilor
auto din Bucuresti

0 Demonstratii ale pilotului de raliu Adrian Grigore in incinta
Carpati Motors

0 Sesiuni de testlrive in Bucuresti pe traseu prestabilit
0 Competitii pe console de gaming
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CREATIVE IDEAS C-

Activari

Perioada atragere de participantesdesfasurat timp de o
saptamana, in perioada 25.€304 prin:

O Promovare pe forumuri
O Promovare online

C presaonline

C bloggeri

C cluburiauto
O Promovare pe Facebook
O SMS Marketing



Invitatie

HONDA

The Power of Dreams

CEINSEAMNA THE POWEROF DREAMS?
VINNOSAVEZI!

Ne gasim pe Bulevardul Expozitiei Nr. 2 incepand cu ora 10:00

Te asteptam in weekendul 2 - 3 aprilie la Zilele Portilor Deschise,
un eveniment de promovare a noilor modele Honda de la Carpati Motor!
Avem vedete, bloggeri, demonstratii de indemnare cu Civicul de la Raliul National,
console Playstation Gran Turismo, sesiuni de test-drive si multe alte surprize!

RSVP Sambata - Duminica, 2-3 aprilie Ora 10:00,
Laura Plugaru, PR Executive at Creative ldeas .
laura.plusaru@creativeideas.ro Honda Carpati Motor

0756010867 B-dul Expozitiei, Nr 2 (zona Remexpol
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Bloggers @ Honda CREATIVE IDEAS =

Bloggeri prezenti la eveniment:

- Vlad Balargwww.vladbalan.conwww.automod.ro
- Alex Ciublc www.hoinaru.ro

- Andrei Cismarg www.andreicismaru.ro

- Alin Pandarw www.pandutzu.com

- Dan Dragomic www.dandragomir.biz

- Andra Zaharig www.andrazaharia.ro

Castigatorul a primit modelul de Honda dorit pentru
un testdrive de weekend pe orice traseu national.


http://www.vladbalan.com/
http://www.automod.ro/
http://www.hoinaru.ro/
http://www.andreicismaru.ro/
http://www.pandutzu.com/
http://www.dandragomir.biz/
http://www.andrazaharia.ro/
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De ceBloggers@Honda ? CREATIVE IDEAS C-

Blogurile pot influenta consumatorii
68,9 % au confirmat ca sau modificat opiniile citind bloguri

Cine citeste blogurile?

£ Persoanele tinere cu varste cuprinse intre0-35 ani (73.7%), urmate
de grupa de varsta 2531 ani (27.1%) si apoi de grupa 3445
ani(18.6%).

£ Cu studii universitare (49,5%),cu venituri de peste 3.000 RON (17%)
in timp ce 34% au venituri intre 1.000 si 3.000 RON

So,
If Rene
Descartes
never blogged...
Oid he really
exist?
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De ceBloggers@Honda? ~ CREATIVE IDEAS C.

Utilizatorii romani de internet isi cauta siimpart informatiile despre
branduri

37% se informeaza online inainte de a cumpara
29,9% trimit prietenilor mesaje despre branduri, produse si servicii
72% cauta informatii despre branduri, produse sau servicii

44, 2% cauta pe forumuri si retele sociale pentru a vedea ce au de spus
alti consumatori despre branduri, produse sau servicii

M M™MN™NMN

Sursa: Mediafax (2009)

Dar cel mai important este ca romanii iau decizia de cumparare abia
dupa ce au facut un research online
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Speed & Skill CREATIVE IDEAS =G

Cluburi de racing auto prezente la eveniment:

- Insomnia Racing Club
- Exclusive Racing Club
- Dream Squad

- South Racers

- Midnight Racers

Castigatorul a primit un Honda &Rpentru un test
drive de zi pe orice traseu national.
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Demonstratii Pilotaj CREATIVE IDEAS b=

Pilot: Adrian Grigore
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Test Drive CREATIVE IDEAS =G

Modele disponibile: CR, CRZ, Civic, Accord, Jazz
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Rezultate

Expunerea evenimentulul prin
iIntermediul bloggerilor si al siturilor:
peste 15.000 persoane
Total aparitii online: 45
Total vizitatori Weekendul Portilor
Deschise: peste 200*

*dublul targetului propus, de 100 de persoane



The Power of Dreams
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Se acorda ........... CREATIMEIDEA g ......................
pentru indemanarea cu care a imblanzit o Honda in
Weekendul Portilor Deschise de la Carpati Motor.




VA MULTUMIM!
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